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Abstrak

Promosi minangka salah sawijining faktor penentu sukses program pemasaran. Preduli saka kualitas
produk, yen konsumen ora tau krungu lan ora yakin manawa bakal migunani kanggo wong-wong mau,
banjur padha ora bakal tuku. Dene pangertosan promosi piyambak minangka wujud komunikasi
pemasaran ingkang mbudidaya nyebaraken informasi, pengaruh lan ngelingake target pasar perusahaan
lan produkipun supados purun nampi, tumbas lan setya kaliyan produk ingkang dipuntawakaken
perusahaan ingkang bersangkutan. .
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