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Abstrak 
Ing kahanan pandemi, kelompok bisnis cilik, mikro lan ultra-mikro paling rentan kena pengaruh. Sektor 

bisnis sing paling kena pengaruh, utamane ing sektor panganan lan omben-omben, amarga wong-wong 

rumangsa beresiko tuku panganan saka restoran lan milih masak panganan dhewe kanggo njaga 

kesehatan lan ngirit biaya rumah tangga. Pedoman jarak sosial sing ditindakake dening pamrentah lan 

departemen kesehatan kasebut nyebabake owah-owahan pola ing masyarakat sing nyebabake 

penutupan sekolah lan bisnis lan nggawe masarakat kelangan kanggo ngadhepi tingkat pangowahan 

sing durung ana sadurunge. Pengusaha panganan sing ora ngerti carane promosi lan adol ing platform 

online ngrasakake pengaruh paling gedhe saka pandemi iki. pamilik bisnis kudu meksa dhewe kanggo 

ngalih strategi marketing, promosi lan transaksi saka conventional kanggo digital. 
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