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Abstrak 
Anane UMKM bisa dadi solusi sing tepat kanggo nyurung ekonomi masyarakat menengah kebawah. 

Ing kasus iki, dadi mitra waralaba bisa dadi dalan kanggo wong sing pengin miwiti wirausaha. 

Franchising minangka konsep pemasaran kanggo ngembangake jaringan kanthi cepet. Sistem iki 

dianggep duwe sawetara kaluwihan sing ana gandhengane karo pendanaan, sumber daya manusia lan 

manajemen, kajaba saka kekarepan macem-macem pemilik merek karo pihak liyane. Franchising uga 

dianggep minangka saluran distribusi sing efektif kanggo nggawa produk nyedhaki konsumen liwat 

jaringan franchisee 
Kata Kunci: bisnis, Pengalaman Sales, Barang konsumen saben dina, Produk, Penjualan 
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