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Abstrak: Pemasaran minangka salah sawijining kegiatan sing kudu ditindakake perusahaan,
perusahaan jasa lan barang, supaya bisa njaga kelangsungan bisnis. Nanging, sajrone
pandemi, marketing ngalami penurunan drastis supaya bisa tetep ngambang ing perusahaan,
sing bisa ditindakake kanthi macem-macem cara; ing jaman modern, akeh pangembangan
marketing, kalebu marketing langsung, ditindakake. Pemasaran katalog, telemarketing,
pemasaran online, lan pemasaran kios iku kabeh wujud pemasaran langsung. Tujuan saka
panliten iki yaiku kanggo nemtokake pengaruhe metode pemasaran langsung perusahaan.
Adhedhasar temuan riset kasebut, bisa disimpulake yen pemasaran langsung minangka
komponen penting saka strategi promosi.
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