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Abstrak: Fungsi Sistem Manajemen Informasi Perikanan yaiku kanggo nggabungake koleksi
informasi perikanan sing gegandhengan karo perikanan lan kasedhiya kanthi mencet tombol
kanthi arti bisa diimplementasikake ing siji aplikasi berbasis digital. Sistem kasebut kudu
selaras karo manajemen data lan informasi "praktik paling apik", nggunakake teknologi paling
anyar supaya usaha cilik lan menengah (UKM) akuakultur bisa nggawe keputusan sing pas.
Lan uga kudu ngaktifake ijol-ijolan elektronik nasional lan regional sing melu institusi partner
lan industri perikanan dhewe. Sistem Perencanaan Pembangunan Nasional (SPPN) ingkang
dipuntetepaken dening pamarentah wonten ing Undang-Undang Nomor 25 Tahun 2004,
saben daerah dipunwajibaken nyusun rencana pembangunan kanthi sistematis, terarah,
terpadu, komprehensif lan tanggap tumrap ewah-ewahan, jumbuh kaliyan taunan, medium. -
rencana jangka lan jangka panjang. Pemasaran Digital bisa ditafsirake minangka alat
pemasaran elektronik, uga dikenal minangka pemasaran Internet. Beda karo pemasaran
tradisional, Pemasaran Digital njupuk teknik lan konsep pemasaran, sing ditrapake liwat
media elektronik internet. Sejatine, Pemasaran Digital nggabungake aspek teknis lan grafis
alat online, liwat desain, pariwara, pangembangan merek, promosi lan dodolan. Pemasaran
Internet nawakake kamungkinan kanggo nglacak meh kabeh tumindak sing ditindakake
pengunjung utawa pelanggan potensial kanggo nanggepi pesen marketing lan cara navigasi
liwat siklus tuku pelanggan.
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