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Abstrak: Sandhangan ora mung kanggo nutupi awak nanging uga bisa mujudake komunikasi sosial 
kang bisa dianggep minangka salah sawijining makna kang digunakake sajrone komunikasi identitas. 
Kados rasukan khas ingkang adol jamu, rasukan adat Jawi dipunbentuk adhedhasar pangertosan 
ingkang dipunpitadosi dening masarakat Jawi. Ing babagan wujud, werna, lan maneka warna motif, 
ngandhut makna simbolis jumbuh karo apa sing diyakini masyarakat Jawa. Tegesipun semiotik wonten 
ing salebeting busana tradhisional menika saged dipuntingali saking cara konotatif masarakat 
nafsiraken busana tradhisional minangka busana ingkang ngemot nilai-nilai budaya. Makna denotatif 
saka sandhangan Kebaya lan piranti kang digunakake dening bakul jamu yaiku pesen komunikasi 
kanthi kode tandha marang konsumen sing nggawa Jamu. Pesen konotatif saka sandhangan adol 
Jamu gendong yaiku sandhangan adat Jawa iki ndadekake panganggone ditegesi minangka wong sing 
asale saka suku Jawa lan katon klasik. Mitos semiotik ingkang dipunripta ngengingi babagan 
sandhangan tradhisional ingkang dipunginakaken dening para bakul jamu menika minangka cara 
kangge nguri-uri tradhisi busana adat Jawi saha profesi adol jamu menika minangka wujud 
nglestantunaken budaya Jawi. 
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