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Abstrak Panaliten menika adhedhasar kasunyatan bilih nalika jaman pandemi, rega bahan baku tahu
mundhak lan daya beli masyarakat saya suda. Tujuwan panliten iki yaiku kanggo nemtokake manawa
kualitas produk lan rega nduweni pengaruh signifikan marang keputusan konsumen tuku tahu. Metode
kang digunakake yaiku deskriptif kanthi pendekatan asosiatif. amargi sedaya populasi wonten ing
panaliten menika dipunpendhet saking sampel, lajeng dipuntindakaken kanthi teknik accidental
sampling. Kangge pikantuk data dipuntindakaken kanthi cara nyebaraken angket dhateng 30
responden ingkang salajengipun dipunanalisis parsial saha simultan kanthi ngginakaken analisis uji
validitas, uji reliabilitas, analisis regresi, koefisien determinasi saha uji hipotesis kanthi uji-t saha uji F.
Data primer ingkang dipunpendhet saking angket dipunolah lumantar program SPSS. Asiling panaliten
menika nedahaken bilih, asiling uji sig F inggih menika 0,000. Tegese Rega Produk (X lan Kualitas
Produk (X nduweni pengaruh positif lan signifikan bebarengan marang Keputusan Pembelian .
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