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Abstrak. Panyeratan menika gadhah ancas kangge mangertosi kados pundi pangaribawanipun
antawisipun harga kaliyan biaya produksi tumrap peningkatan penjualan produk Sebamed ing.
Metodhe panliten kang digunakake yaiku deskriptif kuantitatif lan kuesioner (kuesioner) kang isine 8
statement kang gegayutan karo rega, 8 statement kang gegayutan karo variabel biaya promosi lan 9
statement kang gegayutan karo variabel mundhake dodolan marang 69 responden kang dadi
konsumen produk Sebamed. Adhedhasar asile panliten, dhata kang wis nyukupi Uji Validitas, Uji
Realitas, Uji Regresi Linear Berganda diolah kanggo ngasilake persamaan regresi ing ngisor iki: IKi
nuduhake yen kabeh variabel bebas. Dites positif lan signifikan pengaruhe kanggo nambah dodolan
liwat uji T lan uji F, dene angka R yaiku 0,610.
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