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Abstrak. Industri pariwisata saiki dadi salah sijine sektor andalan pemerintah kanggo nambah 
pendapatan daerah. Kanggo narik luwih akeh kunjungan wisatawan menyang, salah sawijining strategi 
pemasaran alternatif sing digunakake yaiku nggunakake Program Pemasaran Digital minangka sarana 
kanggo nggampangake wisatawan golek akomodasi, lokasi wisata, lokasi kuliner, transportasi lan 
liyane. Metode kang digunakake yaiku metode kualitatif kanthi cara observasi, wawancara lan 
dokumentasi. Kanthi aplikasi pemasaran digital, jagad pariwisata bakal tuwuh luwih profesional lan 
luwih global. 
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