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Abstrak. Jumlah pangguna Media Sosial saya tambah akeh ing Indonesia, mula pemasar nggunakake
media sosial minangka alat komunikasi pemasaran, utawa dikenal kanthi jeneng Sosial Media
Marketing. Riset saiki wis menehi pemahaman sing wiyar babagan kesempatan lan potensial
pemasaran media sosial. Kanggo dioptimalake, motivasi lan output marketing media sosial kudu
diterangake supaya bisa ngembangake strategi pemasaran liyane. Panliten iki minangka tintingan
pustaka kanthi tintingan panliten kang wis ana kanthi fokus analisis yaiku anteseden lan akibat saka
marketing media sosial. Panliten iki nggunakake studi pustaka saka. Panliti uga nyritakake masalah-
masalah saiki babagan media sosial lan ngusulake model pemasaran media sosial. Salajengipun,
pitakonan penting kanggo riset mangsa bakal diusulake.
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