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Abstrak. Panaliten iki nduweni tujuan kanggo nganalisa lan mbuktekake Promosi, Gambar Merek, lan 
Rega kanggo Minat Tuku sepatu Reebok. Panliten iki nggunakake metode deskriptif kuantitatif kanthi 
populasi pangguna sepatu olahraga kanthi  responden. Pangumpulan data ditindakake kanthi angket 
kanthi metode non-probability sampling mligine purposive sampling lan nguji hipotesis iki nggunakake 
analisis regresi tingkat probabilitas 0,05. Teknik analisis dhata nggunakake Smart PLS. Asil panliten iki 
nuduhake yen Brand Image nduweni pangaribawa kang signifikan tumrap Purchaes Interset, lan Rega 
nduweni pangaribawa kang signifikan tumrap Minat Tuku. 
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