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Abstrak. Ing jaman digital iki, ora asing karo transaksi online liwat E-commerce loro ing kalangan remaja
nganti diwasa, pasar Shopee minangka salah sawijining E-commerce paling gedhe sing saiki
berkembang ing Indonesia, saka asil riset SnapChart ditemokake yen Shopee yaiku platform e-
commerce. commerce paling akeh digunakake dening wong kanthi total 28,35 yuta wong ing wulan
Agustus 2021. Ing indikator frekuensi transaksi ing riset snapcart, shopee uga dadi perusahaan kanthi
frekuensi transaksi saben wulan paling dhuwur dibandhingake karo e-commerce liyane sajrone telung
wulan kepungkur. Mula saka iku, strategi pemasaran toko L&M dadi alasan kanggo pemasaran produke
liwat Shopee E-commerce. Ing kasus iki panliti nggunakake dhata deskriptif kualitatif kanthi teknik
nglumpukake dhata lumantar observasi lan wawancara.
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