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Abstrak. Adhedhasar diskusi babagan ngembangake keahlian Digital Marketing minangka upaya 
kanggo ngetrapake Personal Branding ing Jaman Digital, saben wong kudu "pasarake awake dhewe" 
kanggo entuk posisi sing positif lan ing wektu sing padha dadi top of mind ing pikirane wong liya. Proses 
marketing dhewe diwiwiti kanthi mbangun lan mromosikake dhewe minangka bagean utama saka alat 
komunikasi lan proses karo target pasar lan masyarakat umume lan perlu kanggo deepen materi 
babagan marketing digital supaya bisa ngerti lan ngerti strategi ing pemasaran digital. Pangembangan 
keahlian digital marketing minangka upaya kanggo ngadhepi era digitalisasi ing mangsa ngarep perlu 
banget supaya bisa terus adaptasi karo perkembangan teknologi lan digitalisasi sing wis ana. 
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