Penguijian Efektivitas Strategi Pembakaran Uang di Pasar Indonesia
Eko Hadi Pramono
Pramonol9@gmail.com

Abstrak: Owah-owahan ing pola prilaku konsumen modern kanggo nyukupi kabutuhan lan
kepinginan nggunakake media konvensional sing ketemu langsung karo panyedhiya barang
utawa layanan saiki pindhah menyang prilaku transaksi berbasis internet. Ana akeh pilihan
media digital sing nggampangake transaksi ndhukung adhedhasar media kasebut. Wiwit saka
pasar, teknologi finansial, nganti fitur tambahan sing luwih gampang kanggo milih produk sing
nggunakake aplikasi digital. Ningali kesempatan ing ndhuwur, panyedhiya barang lan layanan
wiwit maca pola prilaku konsumen kanthi nanggapi kompetisi kanggo ngenalake lan uga
seneng karo barang utawa layanan sing ditawakake. Ora bisa dipungkiri yen kompetisi bakal
saya angel ing macem-macem pasar sing ana saiki. Butuh strategi lan kemampuan kanggo
ndeleng kesempatan kanggo sinau pasar digital. Tanggepan sing dhuwur banget iki bisa
dideleng saka tambah akeh kios digital sing dikarepake bakal saya gedhe saben taun.
Panliten iki nduweni fungsi kanggo nliti strategi pemasaran digital sawijining toko sing bisa
bersaing ing tengah-tengah akeh pesaing. Ing kasus iki, diversifikasi produk lan katrampilan
pariwara kanthi efektif lan efisien dadi salah sawijining alternatif ing pilihan strategis sing
ditindakake. Ing ngendi asil final sing signifikan bisa dipikolehi kanthi nggabungake strateqgi
pemasaran liyane sing ditindakake bebarengan kanthi ngoptimalake sertifikasi produk lan
strategi iklan sing efektif lan efisien.
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