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Abstrak : Panaliten menika gadhah ancas kangge nganalisis Pengaruh Marketing Mix tumrap 
Kepuasan Siswa. Panliten iki nggunakake pendekatan kuantitatif nggunakake jinis panliten 
deskriptif lan asosiatif. Populasi ing panliten iki yaiku 260 siswa ing SMA. Metode/teknik 
sampling kang digunakake ing panliten iki yaiku rata-rata sampling, saengga sampel ing SMA. 
Andharan saka asil pirembagan iki yaiku: variabel pangaribawa kang ditemokake langsung 
marang kualitas produk nduweni pengaruh variabel kang signifikan tumrap pamilihe 
keputusan siswa. Ana pengaruh variabel langsung marang lokasi dikenal nduweni pengaruh 
signifikan marang pilihan keputusan siswa. Dikenal pengaruh langsung variabel biaya  sing 
nduweni pengaruh signifikan marang pilihan siswa. Keputusan. pengaruh langsung yen bukti 
fisik nduweni pengaruh signifikan sing diidentifikasi marang keputusan pilihan siswa. Ana 
pengaruh Kualitas Produk, Lokasi, Rega lan Bukti Fisik bebarengan babagan pilihan 
keputusan siswa.  
Kata Kunci: Layanan pendidikan, kepuasan orang tua-siswa. 
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