
Nguji Kualitas Strategi Implementasi Pemasaran Auto 2000 Indonesia 
 

Rere Agriyani 
tetehrere@gmail.com 

 
Abstrak: Panaliten menika gadhah ancas kangge ningali biaya promosi ing, uga kanggo 
ndeleng asil dodolan lan pengaruhe biaya promosi marang asil dodolan mobil ing.Metodhe 
panliten ditindakake kanthi skala kuantitatif nggunakake data kuantitatif kanthi uji hipotesis. 
Populasi dijupuk saka data riset babagan biaya promosi lan asil penjualan mobil., panliten iki 
ora nggunakake sampel, amarga populasi kang bisa ditliti yaiku data biaya promosi lan asil 
dodolan mobil ing. Tata cara analisis dhata kang digunakake yaiku Analisis Regresi Linear 
Sederhana, Analisis Koefisien Korelasi Pearson (r), Analisis Koefisien Determinasi (KD), lan 
Uji Hipotesis. Asil panliten iki nuduhake yen ana sesambungan sing kuat antarane biaya 
promosi lan asil penjualan biaya promosi ing perusahaan sing terus ngalami owah-owahan 
sing fluktuatif, penjualan. utawa r yaiku 0,774 lan koefisien determinasi (Kd) yaiku 0,73. 
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