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Abstract: This research focuses on “Analysis of Marketing Strategy and Plan at. Adhedhasar 
rumusan masalah, panliten iki nduweni tujuwan kanggo mangerteni strategi lan rencana apa 
wae sing wis ditindakake lan bisa dikembangake ing. Panliten iki jinise deskriptif kualitatif, 
nggunakake informan kanggo nindakake wawancara lan observasi nggunakake pendekatan 
studi kasus. Sumber dhata kang digunakake yaiku data primer, yaiku informasi kang asale 
saka observasi langsung menyang lokasi panliten sawise nindakake observasi lan 
wawancara. Dene sumber sekunder yaiku dhata kang dijupuk saka dokumentasi utawa studi 
pustaka kanggo nglengkapi dhata primer. Asil panliten iki nuduhake yen wis ngetrapake 
strategi lan rencana pemasaran. Ing pungkasan taun perusahaan bakal nindakake analisis 
SWOT kanggo nemtokake rencana pemasaran sing bakal ditindakake lan strategi pemasaran 
sing ditindakake yaiku konsep bauran pemasaran pitung P (7P), yaiku: 1) Faktor produk 2) 
Faktor harga. 3) Faktor panggonan 4) Faktor promosi 5) faktor proses 6) faktor wong lan 7) 
faktor fisik. 
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