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Abstrak: Tujuwan panliten ikikanggo nemtokake efek layanan, konsultasi lan pengawasan
akun perwakilan ing kepatuhan wajib pajak sebagean lan bebarengan. Tata cara kang
digunakake ing panliten iki yaiku metode purposive sampling kanthi jumlah sampel kang
diolehake ana 98 sampel. Pangolahan data nggunakake SPSS. Populasi lan sampel ing
panliten iki yaiku Wajib Pajak Badan terdaftar ing. Dhata kang digunakake sajrone panliten iki
kagolong dhata primer. Dhata diklumpukake lumantar kuesioner. Asil panliten iki sebagian
nuduhake yen perwakilan akun layanan nduweni pengaruh positif marang kepatuhan wajib
pajak, perwakilan akun konsultan nduweni pengaruh positif marang kepatuhan wajib pajak lan
pengawasan perwakilan akun nduweni pengaruh positif marang kepatuhan wajib pajak.
Bebarengan layanan, konsultasi lan pengawasan saka wakil akun duwe efek positif ing
kepatuhan wajib pajak. Sauntara kuwi, layanan Adjusted R Square, konsultasi lan
pengawasan perwakilan akun nduweni pengaruh marang kepatuhan wajib pajak kanthi.
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