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Abstrak: Panaliten menika gadhah ancas kangge mangertosi pengaruh biaya promosi tumrap 
volume penjualan ing PT Pusaka Niaga. Data ingkang dipunginakaken awujud data kuantitatif, 
datanipun dipunpendhet 10 taun wiwit taun 2011 – 2020. Cara ngempalaken data 
dipuntindakaken kanthi cara wawancara, observasi saha dokumentasi, analisis data 
ngginakaken analisis regresi, analisis koefisien korelasi, analisis koefisien determinasi lan 
hipotesis. testing. Hasil penelitian menyimpulkan bahwa terdapat pengaruh positif dan 
signifikan antara biaya promosi dan volume penjualan pada PT Pusaka Niaga. Ukuran 
kekuatan efek korelasi yaiku 0,641 utawa kuat kanthi kontribusi pengaruh determinasi 0,590. 
Uji hipotesis diolehake t aritmatika > t tabel utawa 4,027 > 1,96, iki uga dibuktekake kanthi 
signifikansi 0,015 < 0,050. 
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