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Abstrak: Miwiti nambah produk kecantikan sing menehi macem-macem keuntungan kanthi 
tujuan kanggo tansah nyukupi kabutuhan masyarakat, ing kasus iki wanita ing sektor 
kecantikan. Go Street minangka produsen produk kecantikan sing tansah nyoba nyukupi 
kabutuhan konsumen kanthi tansah ngutamakake panggunaan bahan-bahan berkualitas sing 
ora ngrugekake pangguna. Panliten iki nduweni tujuan kanggo ngukur pengaruh kualitas 
produk, kualitas layanan, diferensiasi produk, persepsi rega, lan promosi ing keputusan tuku. 
Ing panliten iki nggunakake metode accidental sampling, kuesioner disiapake lan diwenehake 
marang 100 responden. Sawisé iku, asil diolah nganggo piranti lunak SPSS 26 stone tool 
kanggo njupuk asil analisis kuantitatif kang kalebu uji validitas lan reliabilitas, uji asumsi klasik, 
analisis regresi rong tahap kanthi uji Goodness of Fit (uji F), drajat. saka kecocokan saka 
penentu. uji (R2), uji signifikan parsial (uji t) lan kanggo nggayuh persamaan regresi. 
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