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Abstrak : Tujuwan panliten iki yaiku: Nemtokake implementasine strategi pemberdayaan
masyarakat lumantar pengembangan ekonomi kreatif berdaya saing ing upaya ningkatake
pendapatan kulawarga ing UKM Shaza DepokNemtokake tingkat keberhasilan strategi
pemberdayaan masyarakat lumantar pengembangan ekonomi kreatif berdaya saing ing
upaya hingkatake pendapatan kulawarga ing UKM Deny Depok. Rancangan panliten iki
nggunakake metode kualitatif. Wawancara ditindakake kanthi wawancara marang para
pemilik lan pemilik UKM Deny. Observasi ditindakake kanggo ngamati aktivitas bisnis kanthi
langsung, lan dokumentasi kanggo njupuk data sing gegayutan karo produk UMKM ing bidang
kuliner. Analisis model interaktif iki lumantar 3 tahap, yaiku reduksi, penyajian, lan kesimpulan.
Andharan saka asil pirembagan iki yaiku: Proses pemberdayaan masyarakat kang
ditindakake ing desa, potensi masyarakat kanthi nggatekake aspek sosial, budaya lan
ekonomi masyarakat, banjur strategi pemahaman masyarakat utawa kulawarga liwat kegiatan
sosialis babagan bisnis Tambah Pendapatan Keluarga Sejahtera kang bisa digunakake
kanggo nambah income kulawarga utawa income. Katindakaken kanthi sepisanan partisipasi
masyarakat nemtokaken minat utawi minat masyarakat kangge ndherek program
pemberdayaan masyarakat ingkang badhe dipuntindakaken, punika supados upaya nambabhi
penghasilan keluarga ing UKM nyengkuyung masyarakat Desa supaya bisa ngembangake
potensi lan nyengkuyung masyarakat kanggo ningkatake ekonomi supaya bisa mimpin
kulawarga sing sejahtera.
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