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Abstrak: Panaliten menika gadhah ancas: 1) Mengetahui dan menganalisis pengaruh desain 
produk terhadap tingkat penjualan Motor Yamaha Matic Series New N-Max  di Dealer Yamaha 
Bumi Serpong Damai. 2) Kanggo ngerteni lan nganalisis pengaruhe rega tumrap tingkat 
dodolan Motor New Yamaha Matic Series N-Max c ing Dealer Yamaha Tangerang Selatan. 
3) Kanggo ngerteni lan nganalisis pengaruh desain produk lan rega bebarengan marang 
tingkat penjualan Sepeda Motor New Yamaha Matic Series N-Max  ing Dealer Yamaha 
Tangerang Selatan. Populasi ing panliten iki yaiku pelanggan Yamaha Matic Series New N-
Max  ing Dealer Yamaha. Teknik sampling kang digunakake ing panliten iki yaiku simple 
random sampling. Nggunakake teknik simple random sampling, sampel 260 pelanggan Motor 
Yamaha Matic Series New N-Max dijupuk ing Dealer Yamaha Bumi Serpong Damai. Asiling 
panaliten menika nedahaken bilih: 1 Wonten pangaribawa tumrap tingkat penjualan Motor 
New N-Max c Yamaha Matic Series ing Dealer Yamaha Bumi Serpong Damai. 2) Ana 
pengaruh rega marang tingkat dodolan Motor New N-Max Yamaha Matic Series ing Dealer 
Yamaha Bumi Serpong Damai. 3) Ana pengaruh desain produk lan rega marang tingkat 
dodolan Motor New N-Max Yamaha Matic Series ing Dealer Yamaha Tangerang Selatan.  
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