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Abstrak: Panaliten menika gadhah ancas kangge mangertosi pengaruh Kualitas Produk, 
Variasi Produk saha Rega tumrap Keputusan Pembelian Data Internet XL Axiata. Keputusan 
tuku minangka referensi kanggo para pelanggan mutusake tuku produk sawise nimbang tuku 
produk utawa ora. Metodhe panliten iki nggunakake metode deskriptif kuantitatif amarga 
ngukur sesambungan antarane variabel. Panliten iki ditindakake ing Kecamatan Rarapan 
Jaya. Adhedhasar asil uji validitas nuduhake yen variabel bebas kayata Kualitas, Ragam lan 
Rega nduweni pengaruh marang keputusan tuku. Koefisien determinasi nuduhake yen 43% 
wong tuku data Internet XL Axiata dipengaruhi dening 3 variabel, yaiku Kualitas, Varians lan 
Rega. Saben variabel nduweni pengaruh positif sing signifikan tumrap keputusan pembelian  
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